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Merket Grgnt Punkt®

Europas mest brukte merke
Kvittering for at det er betalt vederlag for emballasjen

Vederlaget finansierer innsamlings og gjenvinningsl@sninger

Grgnt Punkt Norge
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Produsent og importgr Neeringsliv Forbruker
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Kommunikasjon mot medlemmer

Bygge kunnskap mot ledelsen:

Bygge kunnskap om Grgnt Punkt Norge
og hva tjenesten bestar av ved a vise
hvordan Grgnt Punkt Norge hjelper
virksomheten til en baerekraftig
forretningsdrift; fokus: miljg/
samfunnsansvar/ sirkulaer gkonomi

Bygge kunnskap mot produsenter

Bygge kunnskap om hva som skjer

med emballasjen som samles inn

Troverdighet til systemet — forsta
hva man betaler for

Bygge I|denskap mot heIe
bedriftsmarkedet:

Sammen tar vi vare pa kloden var
—fordi vi bryr oss. Grgnt Punkt
Norge hjelper deg & minimere

negative effekter emballasjen har

pa miljget

Grant Punkt Norge



SOV GODT med grgnn samvittighet
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TOLV NORSKE TOPPLEDERE

SOVER GODT
MED GRONN
SAMVITTIGHET

Tkt Hegne Agend - ot:Herman reper

Denne hgsten stiller 12 naeringslivs-
topper opp i en kampanje for Grgnt
Punkt Norge, hele Norges retursystem
for emballasje. Formalet er & formidle
kunnskap om en organisasjon som i
over 20 dr har jobbet med ett stort mal,
4 finansiere gjenvinning av den enorme
mengden emballasje deres

medlemmer sender ut pa det norske
markedet i stgrst mulig grad.

Annonse fra Gront Punkt Norge

Dei

landet. Det ligger et stort system bak arbeidet, bygzet opp ennom

utvalgte
Ol cn morsn
Timen “So sodt e gromn somtighet” b -

Wir.

i kvl adm- dir § HEM Norg har med s vioner om Frivillig ellr tvang?

Dethar i over 20 & ven ivillig & vre medlem i Gront Punke
Han skal intervjues og senere fil 2 Detharhan N
ingen problemer med.. plikt for alle tl & viere medlem i returslskap. Historien staret med

H&M Norge, TINE, Circe K. Den Stote Hane, Orkla,
GLAVA@ Barila Norge, Nortura, Dr. Ogtker og Mill har sendt
beste kinner og menn. De er invitert med i knat av sine.
De.

myndighetenes kray Gl reringsivt pi midien av 0-allt om &

Nore o ikt lsngs i ror ke o
eaan s s

o]

Seole ool kgt ph gt

L niljovennlige
Alle vet a lonnsomhet st forst i doa nér det Kommer il diifien
ki i i

avsluter Roine..

adm. dir i Mills, Knut K . Hefe, avhengig
av forbrukeme.
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st lys av dete bl mil fort god business, avsluter Knut K. Heie

‘miljaavirykk bedrifen etterlter seg. De jobber kontinuerlig med &
Ldisse dager

sitimervju denne sensommerdagen.
i Den Stolie Hane, Fredrik Stymmen pipeker at

Tederposisjoner

Kabalen for &  samlet denne travle engen ik overraskende:
reitopp. Milj r noe de sttr byt p agendaen.

Etviktig medlemskap
Norske bedifer har ansvar for emballaien, 0gsh eter at den
er tom. Som medlem i Gront Punkt Norge kan bedsifene vaere
irygge i at de varetar sit miliansvar. Bediflr som r medlem i
ont Purkt

emballasje ut pa markedet. Derfor er 6 500
norske bedrifter medlem av Gront Punkt Norge«

yde opp eter sez. Materiaseiskapene og dereter Gront Punkt
Norge ble fodt,et finansieringsorgan for alle bedifer som sender

st bt g ik r ke Nons ety bl
i

...m.mg o gienvinning. nermest som en dugnad . Ingen skulle

i markedet. Detie 2 og hele

tiene p

~ Dokumentasjonen som ligger i bunn for Gront Punkt Norges
anbeid, e gullvrct i all bak v miljinnsats skal pi bordet.

Adm. i i Gront Punkt Norge, Jaana Roine legger vekt pi at
systemet oz kunnskapen Grynt Punkt Norge har om Kostnads-
effektive losninger rundt fremtidens emblasie og gienvinning har
Kostet og koser penger enverve .

Vil g vt e samviget o sit

lanserer procuk, KLAR
pmluenavrwmdmembxllmje.

~ Som enkelpersoner kan Vi gjore mye for & redusere
Klimaavrykket v, men det monner langt mer nir store aktorer tr
sitt ansvar. Derfor mé v samarbeide,tlfayer konsemsief i Nortura,
Ame Kiisian Kolberg..

Wlﬂtﬂp‘nm(;muhmlﬂ.
Grynt Punkt Norge skal viere e vikig og gromn samarbe
s for ke bt Noen g allid forn o e & gode

pi alvor. 1 dag
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https://youtu.be/WOwkuA7XRYs

LinkedIn som kanal

Stgrst pa B2B-markedsfgring

1 145 000 brukere i Norge*

Var malgruppe: 60 000 + ledere/beslutningspersoner
Beslutningstaker 1,8 ganger mer aktive enn gjennomsnittet
Modus

Bransjerelaterte nyheter, problemer og lgsninger.

Gir oss verdi profesjonelt

Bedrifter og organisasjoner vi vil assosiere oss med
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STRATEGI

Grgnt Punkt Norge pa LinkedIn skal gi verdi for
beslutningstakeren, gjennom relevant
informasjon om baerekraftig drift, aktualiteter og
fokus pa en sirkuleer gkonomi.

LinkedIn B2B nav

Oppmerksombhet: Serigs, trygg og stor — med
fokus pa hvordan din bedrift kan gjgre en
forskjell!

Leering: Smalere malgrupper og spisset
innhold

Malgruppekjop

CRM

Grgnt Punkt Norge
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Vi konkurrerer om & lage den beste rekesalaten,
men pa ett punkt er vi enige.

Grgnt Punkt.

Grant Pk Norgo aron nonprof isasjon. Allo bedifter som sar
utph blir samlet inn og gje . Gjennom et
bt Gt Pk o atts snsvarst ygtacstat

Sjekk om bedriften du jobber | er medlem pa grentpunkt.no

l bbur- Makrel] i

Vi konkurrerer om a lage det beste palegget,
men pa ett punkt er vi enige.

Grgnt Punkt.

Gront Punkt Norga r lo bodrifter
o b madkedet skalta ania for at ambalsjen bl samlet i o aienvnnet. Glannom st
medlemskap i Grent Punkt er dette ansvaret trygt iv

Sjokk om bedriften du jobber | er mediem pé grentpunkt.no

Grgnt Punkt Norge
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Ansvarsomrader

i &5

Drikkekartong Emballasjekartong
Fra skoler/barnehager og husholdning Primaert fra husholdning

@ _.0

Plastemballasje
Fra neaeringsliv og husholdning

Grgnt Punkt Norge
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Hvordan gke returgraden?

Avfall ma inn i riktig kretslgp

Forbrukere og nzaeringsliv ma motiveres til a kildesortere
mer. Holdningsskapende pavirkning i 20 ar

Oppmerksombhet - Kjennskap — Kunnskap - Handling
* Nasjonale kampanjer

* Lokal informasjon

* Ubetalt kommunikasjon og fortjente medier

Forpliktelse nedfelt i bransjeavtalene og i avtaler med
kommuner/IKS

Grant Punkt Norge
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Plastemballasje fra naeringsliv

Utfordringen: a fa flere bedrifter til 3 kildesortere sin
plastemballasje

1. Neeringslivsplast bestar primaert av transportemballasje

2. Derfor er denne relativt ensartet og ren

3. Godt egnet til gjenvinning

" Grant Punkt Norge
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Annonser i tidsskrifter som motiverer til kildesortering
(nzeringslivsplast)

En kampanje med videosnutter og annonser
som hjelper folk i gang med kildesortering
pa arbeidsplassen.

Den startet 10/6 i

bransjetidsskrifter og lederaviser

som Dagens Neeringsliv o.l.

https://www.grontpunkt.no/minkildesortering

Leer av Jenny, Elin, Morten og Anders her.

rdan du kildesorterer alle typer W
grontpunkt.no/ minkildesortering

plastemballasje pa a

PN



https://www.grontpunkt.no/minkildesortering

16

Innstikk i bondebladet mai og september
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Se hvordan Anders kilde- «
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sorterer landbruksplast
grentpunkt.no/landbruk

Plasormbaliie
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SRUKSPLAST.

ruksplast pa garden?
Anders kildesorterer den

nkt.no/landbruk
AMER DU | GANG!
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Annonser som motiverer til kildesortering

Gartneryrket
Bondebladet
Nationen
Buskap

Norsk Landbruk
Bondevennen
Sosiale medier

SER DU ﬁagKT
PLASTFOLIE?

Vi ser nye tabrenneﬁ:.;'
T

u kidesartorer ambalision on giomun et til nye produldar.
m,, e g sergee fo hcdrkmdn Fing da s vl orer
°ﬂ

Allabﬂdu'nunm sender varer ut pd markedat skal ta ansvar for at eﬂ\bm bér sa
i 0g gierunnat. Gjernom Grart Punit Norge bi datta trygt v

Grgnt Punkt Norge
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Utfordring:

Fa flere til a kildesortere plast og
kartong hjemme

Malgrupper defineres iht. malinger;
Unge litt slappere enn voksne, menn

litt slappere enn kvinner etc.
Incentivi 20 ar: returkartonglotteri
@remerket fokus pa skolemelk

Forbrukerkampanjer:

Grgnt Punkt Norge
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«Grunnen er vel at du ikke gidder»

Har ikke mer plass til avfalssbeholdere pa kjgkkenet

Mangler plass til 8 oppbevare det kildesorterte avfallet frem til det blir
hentet

De tror avfallet blandes uansett nar det kommer til avfallsanleggene
Mangelfull tilrettelegging for kildesortering i komunen deres

Folk gidder ikke

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45
® Kvinne (959) ® Mann (943) Total (1902)

Grgnt Punkt Norge
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Arets resirkuleringsnerd

Pa en humoristisk mate og i et mikroperspektiv
forklare hvordan kartong og plast faktisk blir
gjenvunnet industrielt, samtidig gjgre litt narr av det
segmentet som drar miljgengasjement litt for langt.

Malgruppe:

Alle — ekstra fokus pa voksne menn

12 forskjellige lange og korte filmer til alle flater
4 pulser gjennom 2017.

TV, digitalt, regionale bannerannonser, sosiale
medier,

¢

Grant Punkt Norge


https://www.youtube.com/watch?v=jWYpe1PdEsQ

De yngste blir klart mest positivt
involvert, og de eldste minst.

Men 30- og 40 aringene har en
klart positiv profil.

21

Involveringsprofil

e 18-29 r Spennende
e 30-39 &r
s 40-49 a1

50-59 ar

Enestaende

Intetsigende

Grgnt Punkt Norge



Pavirkningen til «Odda»-
kampanjen pa 50% ligger et
godt stykke under kampanjen i
fjor, men pa niva med
kampanjene fra 2014 og 2015.

Men merk spesielt at det er
svaert fa som er negative til
kampanjen; dette er noe folk
mener er viktig, og bryr seg
om.

Igjen er det er de yngre (under
29 ar), som i stadig stgrre grad
har vokst opp med denne
problemstillingen) som drar
snittet opp.
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Pavirket holdning

Hvordan pdvirker denne kampanjen som helhet din generelle holdning til gjenvinning / resirkulering?

2014 (sett)

2015 (sett) KA

2016 (sett)

2017 (sett) E¥4

B Meget pos

M Positivt

M Verken eller
Vet ikke

W Negativt

M Svaert negativt

TOTAL
Sett

Mann
Kvinne

18-29 ar
30-39 ar
40-49 ar
50-60 ar

M30-60

M Sveert pos

M Positivt

B Verken eller
Vet ikke

W Negativt

 Sveert negativt

Grgnt Punkt Norge
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Returkartonglotteri

Eksistert i 20 ar

Mal:

incentiv for a kildesortere, litt mer egennyttig
motivasjon, talsrgr, god pressedekning

Nylansering:

Hver kartong er et lodd

Kan vinne 10.000 kroner pa enkeltkartonger
/ 100.000 pa kubber

Facebook og influencers

) (' J! “"\‘ 5
\ ‘?

RTON( \E—T—Lo )

grontpunkt.no

Grgnt Punkt Norge


https://www.youtube.com/watch?v=JtSyUvwu6xo

Dekning

TV Digital TV A oo 1 1. € I Foriviiii. .
GRP 1489 927 |
Nettodekning i % 92 % 77% N'
Antall eksponert 3755818 3142857 S
Bruttoeksponeringer 61049000 33 000 000
Frekvens 16 12

Returkartonglotteriet presenterer Edels sparetips . < s
" s . Kan alt gjeres innenfor husets fire vegger?

{ P,
o
*

Rekkevidde for innlegg

Antallet personer innleggene dine har blitt vist til.

I;gPde_tte errulla ut cgma, Huett
¥ HURLFE prosent resirkulBititodEttpapir:
Organisk Betalt i

138 491 | 594 323

Organisk [ Betalt

Frem innlegg

500K . A
o9 g - S i 376 k visninger
Organisk Betalt
ADOK. L IrELr | 725176 | 1087 623
.
[iemmme———

300K

o) Liker () Kommenter 2> Del °~
SO0K
200K @ = O Veronica Jensen, Sanne Dessing og 8,7 k andre Kronologisk v
10102 delinger
100K I
fab. mars apr mai juni jus aug. sap. okt nov.
2017

2% Grant Punkt Norge

1,6 mill. visninger



Pressesaker

Jevnlig utsendelse av pressemeldinger som
motiverer til kildesortering, forklarer miljg-
besparelser, tips, kopling til merkedag mm.

‘Orstserar 1 Chvictan Horred Gernardten com vant 10,000 kroner |
Returcarkongiotisriet Du kan vars ik neigg.

[—— .
o R te regninger
LT

Grant Punkt Norge








