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Folks forventninger 
til deg de nærmeste 
årene. 

Insta, FB, Twitter:
@fremsikt



46%
anser seg som bevisste 
forbrukere som aktivt 
tar hensyn til etikk og 

bærekraft

Kilde: Opinion Consumer Stories 2019



Gradvis mer bevisste frem til nå
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Tenker etikk og bærekraft i
shopping

Viktigere enn før å stå for noe Mindre kommers og
prestasjonspress
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Bekjempe mobbing blant skolebarn

Psykisk helse

Miljøvern og klima

Bekjempe hets og mobbing på nett

Dyrevelferd

Mindre prestasjonspress og kroppsfokus

Bekjempe fattigdom og klasseskiller i Norge

Bekjempe fattigdom i verden

Ytringsfrihet

Naturvern, beskytte truede arter eller områder

Motvirke falske nyheter og manipulering i mediene

Bekjempe ensomhet

Personvern og datasikkerhet på nett

Kvinners likestilling/ feminisme

Integrering av innvandrere

Folkets hjertesaker

Consumer Stories 2019

Folkets hjertesaker



Forventning om at 
bedrifter og 
merkevarer tar stilling 
og står for noe

(men få kommer på noen som 
er flinke på bæreraft)



Bedrifters samfunnsansvar er bra, men bare 
1 av 5 lar seg imponere og begeistre av det
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❤️ 😊 😏 😴 ?

30%

unge



forventninger og strategier



Fjerne kognitiv dissonans: 

God samvittighet uten 
at det koster meg 
noe. 





Hjelp til å være ansvarlig:

Gode alternativer for 
den genuint bevisste. 



Teknologioptimisme:

Moderne løsninger på 
moderne problemer. 

50 %
er enig

(kun 9% uenig)

Polyethylene (PE) and polypropylene (PP)



Verdibaserte fellesskap:

Endring og mening 
gjennom fellesskap 
med likesinnede. 



Gjør det med humor 
og sjarme.

(ingen liker humørløse og  
selvhøytidelige bedrevitere)



olepetter@opinion.no

Facebook, Twitter, Insta:

@fremsikt

opinion.no/consumerstories2019

mailto:olepetter@opinion.no

