Utfordringen:
. N

Eneste maten a gke returgraden

Er a fa flyttet brukt emballasje
fra «sgpla» til sortert avfall!

grentpunkt.no



Hva vet vi:
Malgruppen er i utgangspunktet hele befolkningen.
73 % av befolkningen deltar i vare returordninger i dag

Voksne menn kildesorterer litt mindre enn kvinner

15-24 ar litt slappere enn resten av befolkningen
Vanskeligere a na med tradisjonelle medier
Sterkere «reklamefilter»

Vi ¢nsker a pavirke de slappe til 3 starte
Samtidig gi bekreftelse til de flinke

grentpunkt.no



Finn et behov og fyll det!

Vi fyller ikke et Vi ber deg gjgre en Innsatsen kan virke
umiddelbart behov ekstra jobb ubetydelig og gevinst
langt unna
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@nskeplassering:

«Hvilket av disse 4 ordene synes du best beskriver denne reklamefilmen ?»

Spennende
AKTIVT NEGATIVT Irriterende o Enestaende AKTIVT POSITIVT
INVOLVERENDE 60% INVOLVERENDE 2% Sett Scumbag
Slitsom 50% Morsom
40%

## Sett Superhero

Ubehagelig 30% Engasjerende
2
Masete Hyggelig % MediaCom
Benchmark -
siste 3 ar
Tynn Avslappende Informasjon og
Merkeordning
Benchmark -
siste 3 ar
Uinteressant Vennlig
PASSIVT NEGATIVT PASSIVT POSITIVT
INVOLVERENDE INVOLVERENDE

Kjedelig Behagelig

Intetsigende .

grentpunkt.no



6 grentpunkt.no






«Grunnen er vel at du ikke gidder»

Hva tror du er den viktigste arsaken til at folk ikke kildesorterer, eller bare
kildesorterer noe av avfallet sitt?

40 %
41 %
39 %

Folk gidder ikke

Mangelfull tilrettelegging for
kildesortering i kommunen deres

B Total (n=1902)
= Mann (n=943)

De tror avfallet blandes uansett nér

) B Kvinne (n=959)
det kommer til avfallsanleggene

Mangler plass til & oppbevare det
kildesorterte avfallet frem til det blir
hentet

Har ikke plass til flere
avfallsbeholdere pa kjgkkenet

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 %
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Brief:

Ta tak i myter pa en mate so | , .t of
Kreativ retning:

Bruke humor

Etterlatt inntrykk:

A la veere & kildesortere skyldes farst og fremst latskap.

Darlige argumenter og unnskyldninger blir latterliggjort og
fortsatt bruk av disse blir bakstreversk og gjennomskuelig.

9 grentpunkt.no
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Pa en humoristisk mate «mgte egne unnskyldninger i dgra». Gjgre dem uakseptable.
Skape munnhell?

Malgruppe: alle — ekstra fokus mot voksne menn

6 x 30 sek film i
Puls 1: uke 11 -14 -
Facebook: 2 mill. eksponeringer

1 mill visninger
5000 delinger

Puls 2: uke 20-24
+ Bannere og regionale web
annonser

Puls 3: 35-37

+ Bannere og regionale web
annonser

Puls 4: 47-48

grentpunkt.no


https://youtu.be/3l9ubwR0b_8

Hvor godt liker folk filmene?

Sett i forhold til andre reklamefilmer pa TV, hvordan vil du vurdere denne

reklamefilmen for ...?

Grgnt Punkt
Apotek 1
Gjensidige
Telenor
TINE matlaging
TINE yoghurt
Samsung
Snafrisk
Obos

Cevita

Telia

DnB

Gilde

39%

31%

12%

5%

8%

15%

11%

9%

14%

10%

14%

11%

12%

m Liker den bedre/mye bedre enn annen tv-reklame = Verken/eller mLiker den darligere/mye darligere enn annen tv-reklame
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Aktivisering

I hvilken grad gir denne kampanjen deg lyst til a resirkulere i storre grad enn du gjor i dag?

TOTAL
Husker 10% 29% 30% 3% 5%
Mann 9% 27% 36% 4% | 6%
Kvinne
18-29 ar 12% 35% 33% 3% 3%
30-39 ar 13% 31% 25% 3% 6%
40-49 ar 8% 22% 35% 5% | 5%
50-60 ar B 19% 32% 5% 10%
M30-60 8% 23% 37% 5% | 7%

B 5 | sveert stor grad m 4 | stor grad ®m 3 Verken eller B2 | liten grad m 1 | sveert liten grad Vet ikke Jeg resirkulerer alt i dag

36% mener kampanjen gir de lyst til a resirkulere mer enn i dag (24% i 2015 og 33% i 2014).

Scoren er omtrent lik som under spgrsmalet «I hvilken grad gir disse reklamefilmene deg lyst...?»,
men nar vi spgr samlet sa gker 18-29 fra 43% til 47% og 50-60 21% til 24%.
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Involveringsprofil

e ScUMbag Spennende

Enestaende

e Katastrofefilmen Irriterende

S
Ubehagelig D\ v

N
%/

Uinteressant

T3 deg sammen

Slitsom % Morsom

Vennlig

Kjedelig Behagelig

Intetsigende
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Stadig flere falgere:

1,9 mill visninger pa Facebook
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Jevnlig utsendelse av pressemeldinger
som motiverer til kildesortering, forklarer
miljgbesparelser, tips, kopling t||
merkedag mm. sonmans

mnunmﬂmmmm

i o best 1 & kidesartere.

Det lonner seg 4 tenke p N4 blir det lav

Barnehage vant 10.000 kroner

Femberingen barnehage pa Stadsbygd ble trukket ut som vinner i
Returkartonglotteriet.
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Saerskilte tiltak mot ungdom

TRASHW (ANNONS@RINNHOLD) e TRASHY (ANNONS@RINNHOLD) (]

grentpunktro | [ - grontpunkt, no

Interiordesigner og sexolog om guttekollektivet:

Interiordesigneren far sjokk i guttekollektivet: - Dette er et usex
- Det lukter muggen, y

klam, gammel bokser h] em for meg

Tre kollektiver — seks programmet pa VG-TV august

323 000 visninger pa VG
Sett 68-70% av programmet i giennomsnitt
60 000 visninger pa Youtube.
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Utfordringen

A f3 flere bedrifter til & kildesortere sin plastemballasje

Naeringslivsplast bestar primaert av transportemballasje
Derfor er denne relativt ensartet og ren

Godt egnet til gjenvinning
Grgnt Punkt annonser i bransjer vi vet har mye emballasje
Som f.eks. bygg og anlegg, landbruk/gartneri, bensinforhandlere,

elektronikk, kjgpesenter/dagligvare, hotell/restaurant og sport

17 grentpunkt.no



Kampanje: Min kildesortering

I‘i?(:‘:‘ pliage?nrt:g:sje pa arbeidsplassen? m/ M‘“ K‘ L.E S/’RTE R / kl

Se hvordan du kommer i gang med kildesortering!

Finn din avfallshandterer

5 forskjellige filmer som gir enkle tips og rad for tilrettelegging pa arbeidsplassen
Kom i gang, EPS, Landbruksplast, plastfolie og hardplast
Nettannonsering 2 kvartal 2016
Printannonser juni

18 grentpunkt.no


https://www.youtube.com/watch?v=6u-Dvv2GCE8




Naeringslivskampanje

En kampanje med videosnutter og annonser som hjelper folk |
gang med kildesortering pa arbeidsplassen. Den starter 10/6 i
bransjetidsskrifter og lederaviser som Dagens Naeringsliv o.l.
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20 grentpunkt.no



Naeringslivskampanje «Vi ser nye produkter»

Takk for at du kildesorterer gmtp;,nk

Officta et utem rae volusta esequist, sequide de non plaut ipsum es denistea
cum volup1a tiaspalit ut raur arum eatusae ptatur remp ormum faclenda expalll
gendebnns ea olupuunmr rete qus nita que m enmsae ptatur remporrum

i endebitas ey voluptiontur rate quis nita qus

NB! Kun skisser —
pastandene stemmer ikke
forelapig.

21

SER'DU BRUKT
PLASTEOME?

Viser nye a Jpsrar.

PP-SEKKER? & "**
VI SER FINE ¢

grentpunkt.no

FLEECE-JAKKER.

Takk for at du kildesorterer grentpunkt.no

Officie etutem ras duplaesequlsv sequide de non plaut ipsum es deniat ea
cum volupta tiaspelitutrs um eawsae ptatur remporrum facienda expelli

ge dbnussvolptn«u teq nita qua m eatusae ptatur emporm
facionci oxpalli gendohitas as volustiuntur rate quis nita quo

grentpunkt.no



Utfordringen

A f3 enda flere bedrifter til 4 ta sitt miljgansvar
ved 3 bli medlem og kontrollmedlem i Grgnt Punkt Norge

A stoppe gratispassasjerer ved & formidle
kontrollmedlemskap

22
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Greont Punkt merket

- Kuvittering for at det er betalt vederlag for emballasjen
*  Vederlaget finansierer innsamlings og gjenvinningslgsninger
* Europas mest brukte merke

23 grentpunkt.no



Merket Grent Punkt ®

Grgnt Punkt Norge AS har eksklusiv lisens (1997)
Fellesmerke: Bedrifter som bruker merket kan sgke om sub-lisens.
Utstedes forutsatt at vilkar i merkereglement oppfylles.

Ingen utstedt eller sgkt sa langt.

Merkereglement: innga i en returordning som

« Tar ansvar for all emballasje som omfattes av det aktuelle materialet

« Har avtaler i alle norske regioner

« Har innsamlingslgsninger for neeringslivsemballasje der den oppstar som avfall
lokalt

« Har drift giennom hele aret

» Rapporterer mengder

« Tar sitt andelsmessige ansvar for gratispassasjerer

24 grentpunkt.no



Naeringslivskampanje «Enige pa et punkt.»

| naeringslivet konkurrerer vi med hverandre.
- Men med Grgnt Punkt medlemskap er vi med i et stort samarbeid.

- &
' t? RENER
‘ ]
Vi konkurrerer om & lage det beste palegget, Vi konkurrerer om a lage den beste rekesalaten,
men pa ett punkt er vi enige. men pa ett punkt er vi enige.
Grant Punkt. Gront Punkt.

G o0 norgeo orgarisasion. Alle bedsfter som sender varer m?uimo Goar o arisasion, ASe bedsiter som sender varec '-;gmo
or dette acetas i Betndiap| Gront Parks a¢ Mmumm 2

Spekk Fer mediemn Sekk om bedriften du jobber | er mediem pi grontpunktno

- . . o . fo) . .
Vi inviterer dere til a bli med pa disse kampanjene! .
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Synliggjer miljgansvaret
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Forbruker velger miljpansvarlig
bedrift nar produkt og pris er

tilnaermet likt.

Hva kan vi gjgre sammen for 3
fortelle om miljg og at dere tar

ansvar

Husk a kildesortere emballasjen. Vi
(selskap) har allerede betalt for at

den gjenvinnes.

Visste du:

Hvert ar resirkuleres

33 000 tonn kartong. Da sparer vi
energi tilsvarende 114 millioner

vaskemaskin-sykluser.

grentpunkt.no



Takk for at du kildesorterer - konsept

/Y £ - / . 50 ‘w\k\
DY T g WA ol

Fora‘\

Takk for at du Takk for at ¢ ot S 0 80 et
kildesorterer! kildesorterei
1 @ e

grentpunkt.no

Takk for at
du kildesorterer!

Pierre Robert er medlem i Grant Punkt
Norge og har allerede betalt for at
emballasjen skal gjenvinnes. Men vi
er avhengig av at du kildesorterer
og leverer til resirkulering.

grentpunkt.no

Vi har over 6000 medlemmer som gjgr gjenvinning av emballasje mulig —
men alt for fa som stolt viser at de er med pa denne jobben

Takk for at du kildesorterer —
VI har allerede betalt for at emballasjen skal gjenvinnes! .
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Vis verden at du er medlem!

Vi vil at emballasjen fra vare produkter blir til noe nytt.

Derfor er vi medlem av Grgnt Punkt Norge AS.

Grent Punkt sgrger for at var emballasje far ta del i fle
og etterlater seg sa sma fotavtrykk i naturen som mulig:

Det er sann vi viser-at vi bryr oss.

Bedrifter som bryr seg

Vi vil at emballasjen fra vare produkter blir til noe nytt.

Derfor er vi medlem av Grent Punkt Norge AS.

Grant Punkt sgrger for at var emballasje far ta del i flere kretslap®™og etterlater
seg sa sma fotavtrykki naturen som mulig. Det er sann vi viser at vi bryr oss. grentpunktno

Bannere til bruk pa nett og trykk kan lastes ned, eller vi kan lage
tilpasset materiell sammen.
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Takk for oppmerksomheten!

arve@grontpunkt.no

Besgk gjerne var helpdesk

grentpunkt.no



