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Hvordan hjelpe folk til å ta smartere 
valg for seg selv og samfunnet



Vi kan endre holdninger, redusere  
forbruk og gjøre bærekraft 

folkelig.





Ønske om et «bruk og bytt» samfunn, heller enn 
bruk og kast. 

Kilde: Google Trends 
- gjenbruk



En økning blant folk som har kjøpt og solgt brukte 
varer på nett

Positiv 
trend



Flere selger & kjøper brukt på FINN

+10%
Besøk

+11%
Annonsevolum



Vi omsetter mest møbler
- - men klær og ‘foreldre og barn’-kategoriene vokser sterkt

Kles-
kategorien 
vokser med 
15 % YOY i 
oktober!



Hvorfor handler ikke 
alle brukt?



Både holdninger, prosess, geografi og tillit spiller en 
rolle når forbruker er i vurderingsfasen



Bruktmarkedet består av flere ulike målgrupper og 
behovene er fragmenterte



Behovene er relatert til livssituasjon, og de er svært 
ulike



Men det er store kjønns- og aldersforskjeller mht. om 
man har solgt og kjøpt på FINN eller andre digitale 
markedsplasser



Fokus for FINN: Inspirere folk til å gjøre det 
bærekraftige alternativet til et førstevalg





Vi kan også hente inspirasjon andre steder



Case Vepsäläinen (the leading premium 
furniture retailer in Finland)

“There are more than 2M ads in Tori´s 
furniture category. Buyers want to find 
good deals and they are increasingly 
interested in outlet products - and 
especially finding them on the same 
platform”

→ So, we decided to pilot this case. 

Photos:  Vepsäläinen



* Lähdeviittaukset17



Samfunnsnyttige valg     

Privatøkonomiske valg     

Informerte valg     

Grønne valg

Vi hjelper folk til å ta 
smartere valg for seg 
selv og samfunnet


